Отчет

кафедры маркетинга о проведении секции № 8
«Институциональная среда современных рынков: маркетинговые и логистические аспекты»

в рамках четвертой международной научной конференции «Инновационное развитие экономики России: институциональная среда»
Дата проведения - 21 апреля 2011 г. (четверг)
Место проведения -  гуманитарный корпус экономического факультета МГУ им. М.В. Ломоносова, ауд.221.

Руководитель секции – д.э.н., профессор Герасименко В.В.
Участники - 38 человек (Приложение 1), из них

сотрудники подразделения – 10 человек;

сотрудники, студенты и аспиранты МГУ (всего, не учитывая сотрудников подразделения) – 9 человек;

представители других ВУЗов г.Москвы – 8 человек;

представители ВУЗов России – 3 человека;

представители других организаций – 7 человек;
иностранные участники – 1 человек (Казахский экономический университет им. Т.Рыскулова, г. Алматы, Казахстан).

Цель – В рамках секции обсудить институциональные вопросы современных рынков с позиций маркетинга и логистики – основных направлений деятельности кафедры. Широкий список докладов сотрудников кафедры маркетинга, представителей бизнеса и науки позволил рассмотреть различные аспекты проблемы функционирования современных рынков в институциональной среде.

Доклады - сделано 10 основных докладов.

1. Миротин Л.Б. (проф., д.т.н. зав.кафедрой менеджмента МАДИ (ТУ), Председатель координационного Совета по логистике, Президент Национального Совета по цепям поставок г.Москва, РФ) "Иннновациооные подходы к интегрированной логистической поддержке обслуживания потребителей".
2. Некрасов А.Г. (проф., д.э.н. МАДИ (ТУ), г.Москва, РФ) «Развитие риск-ориентированных методов интегрированной логистической поддержки наукоемкой продукции»
3. Чуйкин А.М. (к.э.н., профессор, декан экономического факультета, заведующий кафедрой маркетинга и коммерции Российский государственный университет имени И. Канта, г. Калининград, РФ) «Методологические основы и маркетинговые аспекты стратегического потенциала организаций».
4. Карташев А.В.  (д.т. н., профессор, начальник центра каталогизации экспортируемой продукции военного назначения ФГУП «Рособоронэкспорт», г.Москва, РФ) «Институциональные аспекты информационного обеспечения логистических операций наукоемкой продукции».

5. Гаджинский А.М. (профессор, РГТЭУ г.Москва, РФ) «Логистическое обслуживание как элемент интитуциональной среды современного рынка».

6. Каленова С.А. (д.э.н., доцент, зав. кафедрой «Маркетинг и коммерция», Казахский экономический университет им. Т.Рыскулова, г. Алматы, Казахстан) «Маркетинговые аспекты повышения конкурентоспособности продукции птицеводства».

7. Курбатов О.Н. (к.г.н., Председатель Правления Национального Промышленного Банка, г.Москва, РФ) «Особенности институциональных условий развития банковской среды».

8. Соснин В.К. ( к.э.н., нач.отдела методологии гос.тариф. регулирования в области транспорта ФСТ РФ, г.Москва,  РФ) «Влияние государственных тарифов политики в области транспорта на ценовую конъюнктуру российских рынков»

9. Лесняк В.И. (директор Национального Центра логистики, г.Москва, РФ) «Внешнеэкономическая деятельность участников современных рынков в рамках таможенного союза».

10. Васильев М.Ю. (главный редактор журнала «Логистика», г.Москва, РФ) «Средства массовой информации в области логистики в период кризиса».

Содержание работы секции

На секции в рамках итогового обсуждения основных докладов и дискуссий были затронуты следующие проблемы:

· Перспективы развития маркетинга и логистики в условиях кризиса в России и за рубежом.

· Основные задачи логистических и маркетинговых исследований в предпринимательской среде в условиях кризиса.

· Институциональные аспекты маркетинга и логистики.

· Взаимосвязи логистики и управления цепями поставок

· Актуальные направления деятельности ведущих логистических школ в России.

· Проблемы преподавания в высшей школе и после ВУЗовском образовании в современных условиях.

На секции была представлена выставка печатных изданий (учебников, учебных пособий, монографий, статей в научных сборниках и журналах) сотрудников кафедры, аспирантов и соискателей. Для гостей был подготовлен стенд с фотоотчетом о работе кафедры.

В сборнике научных трудов конференции «Инновационное развитие экономики России: институциональная среда» в 1-3 томах вышло 14 работ сотрудников кафедры, гостей секции, аспирантов и магистров.

Выводы
По итогам обсуждения докладов и выступлений были сформулированы следующие основные выводы:

· Продолжать научные исследования преподавателей, аспирантов и студентов-дипломников кафедры в области маркетинга и логистики как управленческих ресурсов инновационного развития российских компаний.
· Продолжать и расширять сотрудничество кафедры с организациями, участниками секции в области совместных научно-практических и учебно-методических работ (с ВУЗами)  в области маркетинга и логистики.
· Принять предложения организаций гостей секции о прохождении практики студентами магистратуры.

· Продолжать в 2011-12 учебном году экскурсии студентов и аспирантов на выставки и семинары в рамках международных и региональных мероприятий по приглашениям гостей секции.

· Продолжать приглашение с докладами на секцию выпускников МГУ, учеников преподавателей кафедры маркетинга, работающих в сфере бизнеса и достигших определенных успехов. Это оказывает положительное влияние на обучение и воспитание аспирантов, студентов бакалавриата и магистратуры, присутствующих на Ломоносовских чтениях.

Предложения

По итогам обсуждения докладов и выступлений были сформулированы следующие основные предложения:

· В рамках мероприятий, проводимых кафедрой, продолжать поведение выставок печатных работ сотрудников и аспирантов кафедры с целью ознакомления гостей и студентов МГУ с направлениями научно-исследовательской работы кафедры.

· Продолжать в рамках мероприятий, проводимых кафедрой, знакомство гостей с научно-педагогической деятельностью, исследовательской работой, программами после ВУЗовского образования кафедры посредством размещения материалов на стендах во время работы секций.

· Продолжать знакомство участников секции с материалами конференции посредством размещенния на сайте кафедры.

· Разместить видео и фото материалы о результатах проведения секции на сайте кафедры маркетинга.

· Использовать видео записи лучших докладов секции в качестве ознакомительного и учебно-методического материала в работе дистанционного после ВУЗовузовского образования на кафедре.

