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«Основные принципы эффективной организации производства»
«Формирование конкурентных преимуществ предприятий-производителей»
“Эволюция логистики”
 “Взаимосвязь маркетинга и логистики”
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«Внутрифирменная предпринимательская среда на предприятии: содержание и основные направления применения»
«Экономика современного промышленного производства: стратегия; организация; технологии»
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«Разработка маркетинговой стратегии развития компании»

«Планирование маркетинга»
«Управление комплексом маркетинга – инструментальные стратегии»

«Организация маркетинга на предприятии»

«Вывод инновационного товара на рынок»
«Разработка стратегии  позиционирования товара»

«Маркетинг инновационных энергоитнформационных технологий»

«Позиционирование компании на рынке»
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«Разработка производственной стратегии развития компании»
«Формирование и управление ассортиментом на предприятии»
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«Особенности стратегии зарубежных компаний на российском рынке»
»Разработка и внедрение внутрифирменной предпринимательской среды на предприятии»
« Экономика современного промышленного предприятия»
«Современное предпринимательство в России: проблемы становления и развития»

Особенности внедрения систем ы «бережливое производство» на российских предприятиях


