Примерная тематика  НИР  и ВКР:
Студент имеет возможность изменить или конкретизировать предлагаемое направление исследований.
 
	Развитие
тематики
	2 курс (НИР):
 
	3 – 4 курс (ВКР):
 

	Поведение потребителей
	- Анализ поведения потребителей: региональный, отраслевой и социо- культурный аспекты.  
 
	-  Модели принятия потребительских решений на различных рынках.
- Маркетинговые инструменты управления потребительским поведением
 

	Продуктовая и ценовая политика
	- Выведение на рынок нового продукта
- Содержание ценовой политики компаний
-Ценовая эластичность спроса, ее значение и измерение в маркетинге.
 
 
	-  Маркетинговые стратегии освоения инноваций
-  Разработка стратегий ценовой политики компаний
-  Методы ценообразования и условия их применения
- Система факторов ценообразования: методы анализа и направления использования.
-Государственная политика цен и тарифов: содержание, методы, эффективность.
 

	Бренд
	- Бренд: понятие и сущность
	- Методы создания и управления брендом
- Электронный брендинг: инструменты и методы
- Разработка системы коммуникаций бренда.
 

	Маркетинг территорий
	- Содержание маркетинга территорий
 
	- Разработка программы маркетинга территорий: система инструментов и управленческих решений.
- Формирование национального и территориального бренда.
-  Социально-экономические аспекты маркетинга территорий: инвестиционный, рекреационный, туристический и другие аспекты.
 

	Маркетинговые
коммуникации
	- Комплекс маркетинговых коммуникаций.
-  Электронный маркетинг
 
	- Система методов и инструментов электронного маркетинга
-  Методы электронной рекламы и их эффективность
 
 


 
 
