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Экономический факультет МГУ имени М.В.Ломоносова
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Московского государственного университета имени М.В. Ломоносова

Секция №4.







Ауд. №___

«Рыночные сценарии и маркетинговые стратегии инновационного развития российского бизнеса» 

Руководитель – д.э.н., профессор Герасименко В.В.
Регистрация на секцию – 10.00-10.30
Начало секции – 10.30
Доклады сотрудников кафедры:

1. Герасименко В.В. (д.э.н., профессор, зав. кафедрой маркетинга, экономический факультет МГУ имени М.В.Ломоносова, г.Москва, РФ) «Посткризисные сценарии развития рынков и предпринимательских стратегий  в России»

2. Рачковская И.А. (к.э.н., доц., зам..зав.кафедрой маркетинга, экономический факультет МГУ имени М.В.Ломоносова, г.Москва, РФ) «Влияние прослеживаемости на эффективность маркетинговых стратегий»

3. Слепенкова Е.М. (к.э.н., доц., зам. зав. кафедры маркетинга, экономический факультет МГУ имени М.В.Ломоносова, г.Москва, РФ) Дрынкин Е., Новиков Н. (студанты экономического факультета) «Прогноз развития российского рынка радионуклидной диагностики» 
4. Черников А.В. (к.э.н., доц. кафедры маркетинга, экономический факультет МГУ имени М.В.Ломоносова, г.Москва, РФ) Чернятович Ю.П. (нач. отдела внедрения, компания «Ноосфера», г. Москва, РФ). «Внутрифирменная предпринимательская среда как инструмент формирования и  распределения дохода компании»
5. Дмитриева Н.И. (к.э.н., доц. кафедры маркетинга, экономический факультет МГУ имени М.В.Ломоносова, г.Москва, РФ) «Сценарий развития логистики России: инновационный или индустриальный путь?»
6. Очковская М.С. (к.э.н., доц. кафедры маркетинга, экономический факультет МГУ имени М.В.Ломоносова, г.Москва, РФ) Мартынова Н.А. (студентка экономического факультета) «Специфика инноваций в роскоши»

7. Рыбалко М.А. (ассистент кафедры маркетинга, экономический факультет МГУ имени М.В.Ломоносова, г.Москва, РФ) «Стратегии провайдеров логистических услуг»

8. Ульянова М.Е. (ассистент кафедры маркетинга, экономический факультет МГУ имени М.В.Ломоносова, г.Москва, РФ) «Рейтинги вузов и стратегии развития»
Доклады приглашенных гостей:

9. Аршавская К.Ю. (директор по маркетингу и развитию , Gnetwork, г.Москва, РФ) «Социализация как инструмент продвижения товаров и услуг».

10. Бронникова Т.С. (к.э.н., ст.н.с., Королёвский институт управления, экономики и социологии, г.Королев, РФ) «Маркетинговые исследования и анализ рынка как  структурный элемент рыночного потенциала предприятия». 

11. Васильев М.Ю. (главный редактор журнала «Логистика», г.Москва, РФ) «Обзор рынка маркетинговых услуг консалтинговых компаний»
12. Гаврилец Ю.Н. (д.экон.н., проф., ЦЭМИРАН, г.Москва, РФ), Павлов Р.Н. (к.экон.н., ст.н.с.., ЦЭМИРАН, г.Москва, РФ) «Анализ проблем социального предпринимательства»
13. Гулиев Р.И. (руководитель отдела внешнеэкономической деятельности Торгово-промышленной палаты Республики Дагестан, г.Махачкала, РФ), Эсетова А.М. (д.экон.н., доцент, зав. кафедрой мировой экономики, ФГБОУ ВПО Дагестанский государственный технический университет, г.Махачкала, РФ) «Совершенствование системы продвижения товара  - качественная основа развития российского бизнеса».

14. Дробышевская Л.Н. (д.э.н., профессор, Кубанский государственный университет, г.Краснодар, РФ) «Стратегии управления инновационным развитием предприятий». 

15. Журавлев С.Н. (д.экон.н., журнал Эксперт, г.Москва, РФ) «Сценарии развития российской экономики»
16. Казарян М.А. (д.э.н., зам. декана Экономического факультета РАНХиГС при Президенте РФ, г.Москва, РФ), Казарян А.А. (аспирантка РАНХиГС при Президенте РФ, г.Москва, РФ) «Маркетинговый подход к инновационным стратегиям поведения предприятия в конкурентной среде».

17. Каленова С.А. (д.э.н., доцент, зав. кафедрой маркетинга и туризма, Казахский экономический университет им. Т.Рыскулова, г. Алматы, Казахстан) «Современные тенденции инновационно-экологического развития общества»

18. Конакова К.А. (директор по маркетингу, Л’ОРЕАЛЬ Россия, г.Москва, РФ) «Предпринимательские стратегии транснациональных компаний на российском рынке на примере компании L`oreal»
19. Куваева М.В. (доц., к.экон.н., финансовый университет при Правительстве РФ, г.Москва, РФ)"Сервисные стратегии развития российского бизнеса"

20. Леонов А.И. (профессор, факультет экономики недвижимости АНХ, кафедра маркетинга фирмы НИУ-ВШЭ, г.Москва, РФ) «"Формирование инновационных стратегий на базе One-to-One-маркетинга".

21. Максимова Ю.Ю. (доцент кафедры муниципального управления и социального сервиса, ГОУ ВПО «Московский государственный областной социально-гуманитарный институт», г.Коломна, РФ) «Репертуарные решетки – стратегия маркетинга инновационного предприятия».
22. Никитин А.В. (к.ф-м.н., директор департамента, компания «САП», г. Москва, РФ) «Роль современных информационных систем в разработке и реализации маркетинговых стратегий инновационного бизнеса».

23. Ойнер О.К. (д.э.н., проф., зав. кафедрой маркетинга ВШЭ, Москва, Россия) «Краудсорсинг и маркетинг совместного творчества – новые возможности и вызовы для российских компаний»
24. Рыманов А.Ю., (заведующий кафедрой, д.экон.н., Новосибирский государственный технический университет, г.Новосибирск, РФ)  Титова Т.В. (доцент, Новосибирский государственный технический университет, г.Новосибирск, РФ), Лиханова З.К. (доцент, Новосибирский государственный технический университет, г.Новосибирск, РФ) «Инновационная маркетинговая кампания торгового холдинга».

25. Тарасенко Е.А.(к.с.н., доцент, Национальный исследовательский университет Высшая школа экономики, г.Москва, РФ) «Фармацевтический маркетинг: возможные подходы к ценообразованию на лекарственные препараты».

26. Чуйкин А.М. (к.э.н., профессор, декан экономического факультета, заведующий кафедрой маркетинга и коммерции Российский государственный университет имени И. Канта, г. Калининград, РФ) «Устойчивые конкурентные преимущества организаций в условиях радикальных технологических изменений»

27. Шерешева М.Ю. ( д.э.н., профессор, Национальный исследовательский университет НИУ ВШЭ, Факультет менеджмента, г. Москва, РФ)  «Маркетинговая стратегия международных гостиничных сетей на российском рынке»
Доклады аспирантов:
28. Аверьянова А.А. (аспирант кафедры маркетинга ЭФ МГУ, г. Москва. РФ) «Подходы к процессу разработки стратегии предприятия железнодорожной отрасли»
29. Гвозденко А.Н. (аспирант, Волгоградский Государственный Технический Университет, г.Волгоград, РФ) «Маркетинг отношений в системе здравоохранения РФ»
30. Глушко Т.Ю. (аспирант кафедры маркетинга ЭФ МГУ, г. Москва. РФ)  «Акцизное налогообложение как ограничительный фактор инновационного развития российского бизнеса»

31. Заволович О.В. (аспирант кафедры маркетинга ЭФ МГУ, г. Москва. РФ) «Роль позиционирования в формировании стратегии компании»

32. Караваев В.Ю. (аспирант кафедры маркетинга ЭФ МГУ, г. Москва. РФ) «Маркетинг, как инструмент продвижения инноваций в России»

33. Кораблева Е.В. (соискатель кафедры маркетинга ЭФ МГУ, г. Москва. РФ) «Инновационные маркетинговые стратегии телекоммуникационного рынка Российской Федерации».
34. Куценко А.В. (аспирант кафедры маркетинга ЭФ МГУ, г. Москва. РФ) «Формирование рыночной стратегий фирмы в российской экономике (на примере нефтяной отрасли»
35. Манунин А.В. (аспирант кафедры маркетинга ЭФ МГУ, г. Москва. РФ) «Рыночные сценарии формирования логистических подходов к инфраструктуре региона»
36. Трегубенко П.В. (аспирант кафедры маркетинга ЭФ МГУ, г. Москва. Россия) «Проблемы внедрения инновационных стратегий закупок в  российских промышленных компаниях»
37. Фарстов Р.С. (аспирант кафедры маркетинга ЭФ МГУ, г. Москва. РФ) «Направления государственного регулирования рынка электронной рекламы».

38. Хижина А.М.  (аспирант кафедры маркетинга ЭФ МГУ, г. Москва. РФ) «Оценка ценообразующих факторов при запуске нового бренда на косметическом рынке на примере рынков России и Казахстана»
Зав кафедрой маркетинга, проф.

В.В.Герасименко
