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Тема Содержание лекции Лектор 

1 История PR (эволюция, концепции, 

личности).  

Цели и задачи PR. Место PR в системе 

маркетинговых коммуникаций. PR vs Ad. 

Целевые аудитории. 

Рыбалко М.А. 

2 Пропаганда и ее последствия для общества. 

Виды и механизмы пропаганды. Роль 

лидеров мнения в пропаганде. 

Очковская М.С. 

3 Пресс-конференция, брифинги, структура и 

форма пресс-релиза, заголовки 

Рыбалко М.А. 

4 Виды advertorials и способы его написания.   

Интервью: цель, подготовка, процесс, 

вопросы. Факторы успешного интервью. 

Очковская М.С. 

5 Новостная журналистика: «правда» и 

«факт». Как правильно интерпретировать 

новости. 

Очковская М.С. 

6  Корпоративный имидж и социальная 

ответственность. Коммуникации в кризис. 

Рыбалко М.А. 

7 Инструменты PR в построении личностных 

брендов. Образ российского интеллигента по 

Ю. Лотману. 

Очковская М.С. 
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